
ГЛАВА 11. СТРУКТУРА ПРОДДЮЩЕГО ТЕКСТА: 
как правильно выстроить текст 

С целевой аудиторией определились? УТП продумали? На ус 

намотали, какие триггеры помогут «поймать на крючок» не один 

десяток клиентов? Значит, с теоретическим блоком вы справились 

на «отлично» - пора переходить к практике. В этой главе подробно 

рассмотрим все составляющие продающей страницы. Читайте вни­

мательно, чтобы ничего не упустить. 

1. КАК ПРИДУМАТЬ

ЦЕПЛЯЮЩИЕ ЗАГОЛОВКИ

Вспомните обложку любого журнала или первую полосу газе­

ты. Что бросается в глаза, помимо фотографии знаменитой лично­

сти? Конечно заголовки: крупные и мелкие, длинные и короткие, 

яркие и кричащие, шокирующие и возмущающие. Все они такие раз­

ные, но именно заголовки влияют на количество разобранных любо­

пытными читателями экземпляров. И если бы их не было, о каких про­
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DII. 

дажах могла бы 

идти речь? Как 

можно было бы 

зацепить читате­

ля? Одной ши­

карной девушки 

на обложке будет 

мало, уж поверь­

те. Просто пред­

ставьте, как бы 

это выглядело: 
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Заметили разницу? Кажется все очевидно. Заголовки сразу дают 

понять нам, какую информацию искать внутри номера, и вообще -

стоит ли его приобретать. 

Абсолютно та же самая задача у заголовков на сайтах, они долж­

ны так же вызывать интерес у потенциального покупателя, способ­

ствовать продаже товара или услуги на сайте, быть продающими. 

Ведь заголовки читают в 5 раз чаще, чем основной текст, поэтому 

именно они играют решающую роль: моментально цепляют внима­

ние клиента, чтобы он прокрутил страницу вниз, посмотрел товары 

и прочитал текст полностью. Естественно, одного заголовка для 

успешной продажи мало. Но продающий заголовок - это одна из от­

правных точек: он должен приковывать взгляд, выделять вас среди 

конкурентов. 

Он может стать решающим фактором, если у вас и ваших конку­

рентов идентичный ассортимент и единые условия. Например, возь­

мем ту же регистрацию представителей Avon, Amway, Faberlic и т. д. 

Чем выделиться, чтобы человек пришел именно в вашу команду? 

Как раз отправной точкой тут станет заголовок. 

Эllюн P!··11rmJ](J111m он.1пhн 

Регистрация 
AVON 

Стань·частью ·команды ·А VON ·и ·работай ·в ·свое·удовольствие! 
Официальный·сайгАVОN·координатора',1 

'11 

Стандартный заголовок «Регистрация AVON» вы увидите на ка­

ждом втором сайте. Убедитесь сами, заглянув в выдачу. Более при­

влекательным и оригинальным будет более интересный и не приев­

шийся заголовок справа. 

С задачей заголовка разобрались, хорошо. Как придумать такой 

заголовок? 
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4 кита, на которых он строится: 

1. Интерес. Важно определиться с целевой аудиторией. Вы

должны четко понимать, кто она, и отталкиваться от ее по­

требностей и желаний. Например, если ваша ЦА - молодые

мамы, желающие отдать детей в центр раннего развития -

у них одни потребности. В данном случае можно в заголовке

взывать к чувствам женщин: каждая мама хочет воспитать ге­

ния, который обязательно добьется успеха. Пример заголов­

ка, заточенного под ЦА:

Поступите в лучшие университеты Поднебесной 

2. Конкретика. Для этого есть много вспомогательных эле­

ментов: факты, цены, свойства и идентификация. Поставьте

в заголовок цифры, факты или какую-то важную информацию

(важную для пользователей, а не для владельца бизнеса).

Помните: пишем заголовок со стороны выгод для клиента.

Цифры, цены и прочие факты вызывают доверие у пользова­

телей. Идеально, если заголовок будет содержать уникальное

торговое предложение. Потому что само УТП и будет являться

лучшим решающим фактором в пользу покупки.
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Бытовая электростатическая коптипьня 
холодного копчения «Электра• 

8-800-250-11-08
9:00 -17:00 ПО MCIC 

а 6KMilltнa• дост.tака по Рос:сии 

Преимущества Характеристики Принцип работы Доставка и оплата Сравнение О нас 

Холодное копчение за 1 час -
это не миф, это реальность, 

просто гурман Далее 

3. Выгода/польза.«Мы то, мы второе, мы пятое, мы десятое» -

пользователю все равно, какие вы молодцы. Его интересует

лишь то, что он сам получит после сотрудничества с вами. Поэ­

тому прекращайте «мыкать». Делать это вообще можно лишь

в текстах раздела «О компании>> , да и то в меру. Пишите заго­

ловки ВЫ-ориентированные. Тем самым пользователь пони­

мает, что вы заботитесь и думаете о нем, стараетесь решить

проблему, с которой он к вам пришел.

Телефон 

Получи1ь лицен:iиЮ 
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4. Эмоции. Используйте «волшебные слова»: прилагательные,
метафоры + эпитеты - они усиливают эмоциональную состав­
ляющую и заставляют заголовок «играть». Но опять же все
зависит от тематики. Можно воспользоваться списками слов,
составленными культовыми личностями: Дэвидом Огилви,
Джо Витале, Тэдом Николасом.

/ 

( 

Настоя й принцессе 
не обоijтись без 
туфелек! .., 
При покупке свадебного платья - изящная, 

�увь в подарок! 

Только аккуратнее со сферой В2Ь или каким-нибудь техничес­
ким оборудованием это дело не сработает, а сделает только хуже. 
Здесь как раз лучше строго и по делу. 
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<h2>КОМАНДА·ЛАГЕРЯ·ОЧЕНЬ·-·1З·НАДЕЖНЫХ·И·ЭНЕРГИЧНЫХ·ВОЖАТЫХ</h2>, 

, 

Сотрудники11аrеря;Q<,ень·-·это11едагоги, тренеры, ·аниматоры·и·другие·01ециалисты·в·возрасте·от·20·до·ЗS·лет.· 
Каждый ю·них·-·ответсrвенный, 'Творческий, ·жизнерадостный·и ·активный ·человек,· который 'С. легкостью-находит· 

общий-язык·с·любыми·детьми. ·Ваw-�нок·не·заскучает·и·будетnод·присмотром�·ВОО1итатель·придумает· 

интересную·игру·или тему·дпя·разговора., 

, 

Ключевое слово - «Лагерь Очень», конкретика - цифра 13, 

эмоции - слово «энергичные» (сразу понятно, что детям не при­

дется скучать), выгода - «надежные» (ведь именно это важно роди­

телям). 

Здесь мы совместили ключевое слово «русский гид в Лигурии», 

конкретику- «от 45 евро/час» и эмоции - «откройте для себя отдых 

на Лазурном берегу». Так сразу в голове вырисовывается картинка 

и мы представляем себе живописные места. 

<h1>Русский·rид·в·Лиrурии·от·45·евро/час:·,� 

откройте·для ·себя ·отдых·на·Лазурном·береrу < / h1> ,i 

В ЫЬ, как мы уже говорили, никаких эмоций, только голая кон­

кретика. Хотя усилить прилагательным «эффективный» все же мож­

но. Используем ключевое слово «магазин химических реактивов», 

выгоду клиента «эффективные исследования и разработки».+ 

<h1>Магазин·химических· реакmвов· и·оборудования · АНТ </ h1>11 

Для-эффективных· исследований· и·разработок·� 

Где черпать вдохновение для заголовков? 

У всех на слуху пословицы и поговорки, крылатые выражения, 

цитаты русских авторов. Их можно переделать на свой лад. Как вари­

ант - использование латинских крылатых выражений: 
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Гибкая упаковка для пищевой 

и других отраслеи промышленности 

КОНДИТЕРСКИЕ ИЗДЕЛИII 

( КОНДИТЕРСКИЕ ИЗДЕЛИЯ)

М1терм111w С1ойстu 

• !ОРР(�..-��._.11 • Np.,,tprorпo-J1019>к 
мтс,..rрсt,.1�м 

• !OPP•SOPP� IМ� 

...,.I.IWIIМpON�--1,'��-.:i)

• З№,'РЕТ•N 

• ./'1Qf\ ....... nвx."'ll<f ,e.w\ 

npoJ��l,tt'Т'IМ�) 

Оставьте заявку 

•�wu 

•Xe9<><..ot-

Еще лучше, если совместить несколько приемов в одном заго­

ловке. Берем ключевое слово, выгоду, эмоции и конкретику. 
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Открыто воровать, конечно, плохо. А смотреть и вдохновляться 

другими источниками - почему нет? Вдруг яркий слоган известной 

компании вселит в вас вдохновение? 

Наблюдайте за популярными и авторитетными изданиями, их 

соцсетями: Forbes, Meduza, Cosmopolitan, Glamour и т. д. Обычно там 

есть много хороших примеров и идей. 



Forbes 

FORBES.RU I ВЫБОР РЕДДКЦИИ 

S<,984,.. 
(,0/t, ... 
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п:»tonal'И 01.0U011 IH4 
«Мы строим их рядом со школами и 
детскими с,адаМИ►). Какие 
мусоросжиrательные 3аводь1 ждут 
Россию 

Комnактнь1й космос: у России есть 
w�нс вернут�А в космическую rонку 

Продажные �лектромобили: Tesla 
Model 3 и ее конкурент11,1, которых 
можно купить уже сейчас 

ICOIICOflOnltCKAR 
11РС1Вда ••••• 

новости 24 .- 9 

1':46 
tntACТet-lolЙ IФY�t'f 
peJ6Ypll"CII 8 l'\'!6t/l"I! �C"lll Ю 
А,;.,,лии .i1 БаОО,�• 
1S:4) 
Аr.r1р«ий "Ер .. ,,:• l"powp,a,, 
11:P,CНO•,PCIWU)' "Coitollf 

•�2t11f'06t 
Ttllll.•'80l.poк-tMO,,_..., 
·-­......... "'""' .. 

•�..,_,..,20,1-2tt1r.• 
"мnit,112tt1tQA.I 

t,..a;.j(�--·80 
-■-1t...erм11 

ty.tt&ooi•�· с-..-•�м--•--
__ ,, ___ ,,._ 

а РАДИО 

8 МИРЕ )8Е3ДЫ НАWИ ПРАВА 3ДОРО8ЬЕ АФИША НАУКА АВТО '11 МАГАЗИН НЕДВИЖИ 

Моrут /IИ y-te:Hll>I. иsо6рс<Ти (111( lptT ... , 
.:от� � бyfli:Jf •�..nм sдороа.к�? 
Р,115ир,,е.,.с:,,, • tф111ре nporp,,1,1\•181 
«n.ptAIЧI 1,АННW)СI, ,._ Р&АМО 
«o\1(0\IOA�jll rp.e� (llудио] 

Конец света 19 августа 2017 года: 
откуда 83JIЛСЯ фtйк о новом 

«кn. р,юб9,rк1110 ICtX 
xитpoc:n11eтel'tИll;I( IОС'Тори"'- CIJtW� с 
Jl.:oб.l tlpt:A,CЦN-МИ (UTO� М•трон" 

IC�u nро,.,.о"м r,oro_,. мрмn1 
Н. Р�ио «па (97,2 FM) ,. .. noto&opм,'l;i с 
•�" сnеции,кто,,. цен-r!Н' r"oto.i::. 
«оо6оо, Etr•--.1 rиwоео1цс!',1 

ВЫИГРАЙ 
ПОЕЗДКУ В ЛЕТО! 

� �JHII iiif
f;-:iт.ii

,� .. :J1-'•• 
"-•�-,.�n� 
fl06o<t .... ,e,,,.i.)'li,t00 
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КОСМОКОНКУРС НОВОСТИ МОДА КРАСОТА ЗВЕЗДЫ СЕКС ФОРУМ 

�111Q,С1О11мфо,о- P80CIID1110� К.c«otf,ld.,...mlA!lr Pooc№ltll.11tкpaoot101 Гlрощаilrt,морщмны. мacкa.6t1кo1opclli 
настроtИМN- AQC'n!IU'IIIIIUIII� �t11мXXwu см- uкуnучw11та.�о мо6оin,к:а,:,тим 
8ЫWра11 w10:pocиc1•wy на Сlранмцl,I *)"PIW'tl1 IIOWlltt'IМIC08 6f'3 мас1111С11 lltfOW 
_, -��-

11\t'iJU:J. HQIIOCIII �CIOP<'!l'I PA:Jt,01' llfPt, ш.-л1t!О 

� 1 СЕРИЯ ПУТЕ80диТЕЛЕЙ 

= = 

Q вход 

Чrо rекое..д,nас-? И 1(8l(�тмw 
nольэоааться? 

Сен1СТ•Пе1ербурr )locтw, to:i1Hd.1W. waтpw. Берлин Tt'XHO ка ф.tGр11ках. 1iet."}'ttt10 

1,,,;.1 

*i1и11 11 барные ;о.1арш�ты на 801\:Ja.UX 11 �111t.."ТW 1;tP 

Мальмё и Южная Швеция Пляжи с дюна:\ш, 

эксперимеJПЫ mеф-поваJЮВ и деревюt вшшнrов и разватmы 
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Очень удачно составлены заголовки в разделах портала Mail.ru. 

Структура некоторых заголовков особенно привлекает внимание, хо­

чется кликнуть на такую статью: 

Скончался Джерри Лью11с 

Вышло первое в11део с Мапаховым в студш, «Прямого эф11ра» 

К 8О-лет11ю Андрея Кончаловского: пучш11е ф11пьмы реж�1ссера 

Очень странное к11но: 25 пс11ходепических комеди1i 

Джон Сноу 11зобраз11л дракона в11део стапо х�пом в сеп1 

Лар11са Гузеева о «Давай пожен11мся!»: когда-то 11 нас закроют 

«Непюбовь» хотят выдв11нуть на «Оскар» вспед за «Мапшьдой» 

Аrлая Тарасова 11 Антон Шаn1н вместе сн11маются в ретродетекmве 

Главное - не переборщить, чтобы ваши заголовки не зажелти­

лись и не превратились в нечто подобное. Желтые заголовки - при­

знак плохой рекламы и неуважения к своим читателям. 

СЕНСАЦИЯ! AVON МОНГОЛИЯ!!!!!!!! 
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Далее нужно подумать об оптимизации. Заголовки в Интернете 

служат не только для обозначения сути описываемого, но и для про­

движения. В заголовках для главной страницы можно использовать 

среднечастотные и высокочастотные запросы. А на товарных страни­

цах (карточка товара) вполне допустимы заголовки с низкочастотны­

ми ключами. 

Но вот тут начинаются сложности: чтобы придумать красивый 

заголовок для своего сайта, придется поломать голову, ведь есте­

ственно вписать ключ в него проблематично. Тем более в условиях 

недавно появившегося алгоритма Баден-Баден, который покарает за 

спамность вхождений. Нужно быть осторожным: размещая ключе­

вые слова в заголовках, делайте это аккуратно - не злоупотребляй­

те ключами и не составляйте спамные заголовки (например, купить 

квартиру Москва). Сохраняйте красоту фразы и ее логичность. Пом­

ните, что текст создается не только для поисковых машин, но и для 

людей. 

-€- .----э-
КРАСИВЪIЕ СВАДЕБНЫЕ ПЛАТЬЯ В МОСКВЕ 

Сервис, достойн:ый настоящей принцессы 

Ключевое слово аккуратно вписано в заголовок. Так, что не при­

драться. 

Не забываем про теги <hl>-<h3> 

Поисковые роботы придают большое значение этим тегам, по­

скольку они используются, чтобы обозначить важную информацию. 

Не стоит хитрить и применять теги <hl>-<hб> для всего текста на 

странице, ведь толку от этого не будет. Прописывая заголовки в тек­

сте, придерживайтесь следующих правил: 

► Теги <h> расставляются по принципу иерархии: тег <hl> важ­

нее тега <h2>, а <h2> важнее тега <hЗ>. На деле это выглядит

вот так:



±1Ф!·111 

<hl> Трубопроводная·арматура·от·компании·«Русскаятруппа»·</h1>'1] 

<h2>Продажа·деталей·трубоnровода·от·российских·nроизводителей</h2>,� 

Комплексные· nоаавки·трубоnроводного·оборудования·для·любой·nромышленной·сферы:·�··и· 
газоперерабатывающие· предприятия,· темосети, · водоканалы,· ЖЮ(·и,.д. ',j 

Оnыт·в·nродаже·оборудования· lОО·nоаоянных· клиентов,· среди· Имеем·все·сертификаты· tt 
более·s·леl)( которых·«rазnром-нефть»,- качеава" 

«Газсеевис>>,·«КRЗСО»):( 

,i 

<hЗ>Каталог'ТJ)убопроводной·арматуры: ·</hЗ>'I] 

к,,., ...... Ь! .:t<:111101)111"C K111tf1,, .. ЬI 001) .. '""'0 Кр ... ,ы u"•POIIIЬ-0 :,,.-.,.,орь, 

Q 

от·14ЗО·руб." от·lО9·руб.n от·sо·руб.n от·sоо·руб.n цена-гю·заnросуn tt 

'11 

' 
о,uол1,,1 

'11 

'11 

цена·nо·заnросуn от·lбОО·руб.lХ от·SО·руб,IХ 
� 

цена·nо·заnросуlХ от·SООО·руб.lХ t! 

► Главный заголовок <hl> должен употребляться только один

раз, не нужно проставлять этот тег для каждого заголовка.

► Не стоит вкладывать в теги <h> какие-то другие теги (напри­

мер, так <hl><img src="https://makets.vsemayki.ru/catalog_

img/447092/peoples/front/womanshort/yellow/8_500.jpg"

alt="Kynumь футболки с надписями" width="200"></hl>),

поскольку ВЕСЬ текст внутри <hl></hl> может расцениваться

поисковиком как ЗАГ ОЛОВОК. Еще нежелательно вкладывать

стили (как здесь: <hl style="font-color: #fff font-size: 15 px;">­

Teкcm<hl>), так как код становится более объемным, слож­

ным и длинным. Следовательно, увеличивается время чтения

кода роботом, возможно, это затруднит индексацию.

Если все получится правильно, то эффект от такой вроде бы не­

значительной и легкой работы не заставит себя ждать. Вы получите 

и новых клиентов, и одобрение от поисковиков. 
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2. ПОД КАКИМ СОУСОМ ПОДАВАТЬ
ЦЕНУ НА САЙТЕ:
РЕЦЕПТЫ ДЛЯ 82С И 828

Указывать стоимость товаров или услуг нужно обязательно. 

Однако некоторые владельцы сайтов с этим утверждением катего­

рически не согласны. Обычно они приводят один из шести аргумен­

тов: 

1. «Если стоимость не указана, то предложение заинтересует че­

ловека, и он нам позвонит».

2. «Не хочу, чтобы конкуренты узнали мои цены».

3. «У нас нет единого прайса -для каждого случая рассчитываем

стоимость персонально».

4. «В нашей отрасли никто не указывает цены».

5. «Часто меняем цены из курса валют, поэтому не хотим каж­

дый раз обновлять информацию».

6. «У нас довольно высокие расценки, не хотим отпугивать

клиентов».

Зачем указывать цену на сайте 

Представьте, что вам нужен кактус. Вы заходите в специа­

лизированный магазин и видите около 100 растений. Но ни на од­

ном из товаров нет ценника. Первая мысль: наверное, здесь все до­

рого, поэтому не указана стоимость. Если вы стеснительный человек, 

то не станете обращаться к продавцу-консультанту и уйдете. 

Либо сотрудник будет занят еще одним покупателем, а вы 

не станете ждать, потому что торопитесь. В любом случае -покуп­

ка не состоится. Кто-то окажется терпеливым и узнает стоимость. 

Скорее всего, ему просто не захочется искать другой магазин. 

Так и с сайтом. Одному человеку станет неловко звонить 

и спрашивать цену, второй будет спешить. Бесспорно, найдется и тот, 

кто оставить заявку. 

Но большую часть клиентов вы потеряете. В интернете полно 

сайтов -закрыть один и перейти на другой займет всего пару секунд. 

Зачем заполнять форму, ждать, пока перезвонят или отправят прайс, 
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когда можно выбрать другую компанию? Каждый из нас старается 

совершать минимум действий. 

Поэтому упростите жизнь своим потенциальным клиентам -

укажите расценки на сайте. Конкурентов бояться не стоит - если они 

захотят, смогут получить ваш прайс-лист. Разве трудно выдать себя за 

покупателя и позвонить в вашу фирму? 

Если вы до сих пор не согласны, что нужно указывать стои­

мость - откройте сайт крупной компании. Например, Н&М или 

«Деловые линии». Там есть цены, причем на главной странице: 

ЖЕНЩИНЫ МУЖЧИНЫ ДЕТИ НОМЕ 

РАСПРОДДЖА 

• Июрlнное i Кор,мна (О) 

W.o.iH&М �,$С��/8о.\тн �IP}-6 

РАСПРОДАЖА а. 

ЕЩЕ БОЛЬШЕ СКИДОК ДО 50% 

ЖEIIЩИttbl � ДЕТИ IIONE 
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�� д=ловы�линии 
Москза. 

Ompalllln.rJ)J'30T� 

Сколько стоит? 

МОС1СВ8 ) Сз..-т-Петербурr 

Между терминаnами От адреса до адреса 

cyru, 680 �* 2 4НЯ 1060 �* 

�ктать Рассlк,ать 

Где мой груз? 

Отправить груз от адреса 

Как указывать стоимость, если она точная 

Когда у вас более высокие цены, чем у конкурентов можно по­

ступить так: 

1. Объясните стоимость. Покажите, что заказав товар или услугу

у вас, клиент решит свою проблему и получит ряд бонусов.

Выгода бывает:

► материальной - экономия, будущая прибыль от покупки

товара и т. д.;

► нематериальной - удобство в использовании продукта,

безопасность, престиж и т.д.

Если вы покажите несколько преимуществ - предложение ста­

нет максимально привлекательным. Человек поймет, почему 

цены у вас выше, чем у конкурентов. 

Вот пример обоснования цены с сайта, который мы делали 

для компании по остеклению. 

Клиент получает 4 бонуса - установку в удобное время и вы­

воз мусора, экономию на отоплении до 30 %, гарантию 3 года 

и возможность реализовать любой проект. 
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КАЛЫМ1ЯТОР окон ОСТЕКЛЕНИЕ • REНAU 8ЫбОР сисrем • Kot.VlПEКТAl,ftЯ • �я КОНТАКТЫ 

ЗАКАЗЫВАЯ ОСТЕКЛЕНИЕ БАЛКОНА. ДОМА ИЛИ ЗИМНЕГО САДД У НАС, ВЫ: 

ПОЛУЧИТЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЕ 05СЛУЖИВАНИЕ 

Уст-,НООQ 011юбое удо61>Юе оремА. д.,же о sыходмые. ВЫDО) 
�)'(Of)f поем nро8f:Д�НЫХ р,бот 

ОБРЕТЕТЕ ТО, О ЧЕМ МЕЧТАЛИ 

П�,:ты /\юбой СJЮЖЖХ1'и, бмr�ря 8-м,.,.е""У оnы1)' м 
IIЫСОIСОQЧКТМ:ННЫ..,.. м.ат�м от Roto, Rehau, Stis 

СЭКОНОМИП: ДЕНЬГИ 

Стек.поn.,кетw ТЕГ\J'ЮПАКЕТ DS с <и«емой термор,а,рыоо • 
,то сн...-.:ение �сходое н.t отомение н• � 

БУДЕТЕ СПОКОЙНЫ 3А СВОИ ОКНА 

ОсНОNТt/lЬН� t"IOA,XOA бt, /\ИWНtЙ суеты. но ТОЧНО 8 срок. 
Г11р.,,нТW1 и серемсl>Юе обслужиuн� - 3 rода 

е 
2. Подтвердите цену. Каждый знает - качество не стоит дешево.

Поэтому расскажите о профессионализме своих сотрудников

и докажите качество предлагаемых товаров или услуг. Здесь

важно представить отзывы клиентов, показать опыт, наличие

сертификатов и т. д.

Наши клиенты: 

ф 
ГРУППАК�М 

at1toкa 
> 

------- -- - Отзывы ----------- --

< 

Н,)W fl9��t6,ч,.> )"Q<10< • p.,)'"O'fPOcнtWЛ :..ov. н.)ХО;.и:с• н.) ropt(t. V W(lf � .. -•• о6..-р.,)1о 
(-.JIO" '�'- ..-,oбti,nptn,0д"КT,1ffOC e.t,lfO�O;\(Topc)МЬ,. 06p.)r.-r,'(ь00�V/ нео-... ,. Т <. *'"�

м.>C/t,:шJ"t.10 tO\I. ч:оом.• �:v.o:.:o o&,'<tp.),'e.)hT со;.оtщ.1. /U'°'"-..:.>Orкo-� :.,o:»>-"t9 ю.-.--., 
cniюt• fVpoN.f',.) nr,JA. n�,:.по-3•м не<<о.·..-.о ир14"1ое pe...1tto1;\ �.-po.&n1

• -.�ы��ПJ 
<00* е'"'6ор кJ ttt6o!o,WOU "'1'/:.,Yt.t С OO�ON,.;Ou \' t"pl(tyn'IJI;• У 1t (fpo.-rt.•t,,CTt)' no.; r;OtttQ, 
�v.-г.• � и noc.,;..-.r.., p.,etttt,'й. .. о,�, осt,м nо;.росг.-.. 6,'\,)ro� -..tV/ftV/�..,..r.;i,;..�t 
tu..t )б*tonl<нtt. 8,0�,) npo)pJ� (2 ro.:.s ),cn.�JJt,Щ.♦.-'i) • "°"'"' cnp,.)�f\lat ceo.-u:,• <�.;'".,)v,•.• no 
v�tPY',,.♦Л)'XO�:).) eo;,otщvv 

AntKCtЙ Ор.1'100 

> 
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3. Покажите результат. Нет ничего более убедительного, чем

реальный пример. Добавьте фотографии или короткие видео,

которые продемонстрируют эффективность ваших услуг или

товаров.

Способ подходит даже для интернет-магазина одежды. При­

мер с wildberies.ru:

ГАЛЕРЕЯ СТИЛЯ + ,t;,OliASHT• C80f ФОТО В'1ДЕО ПIД 

.. , 

.. , ... 

f) 

Mi.i r11 Qt1"1'1t YouTubt 

�-�oтcn..wcтw 
wи.r.-c-.;�­

IIQ���""°'� 

��-�-­

q,c � --- � 

C'yr\epril,')'tpU.JcrJt.IO 

•Сttокж:о-"•, КОРl"'IМ"'-"Й, L'Ort11 

·­

�.Q/111tJ'IU·�· oт 

�Пlр,РС·-� 

~----­

....,.,.. 

В раздел «Галерея стиля» любой покупатель может добавить 

свою фотографию. В «Видео гид» выкладывают короткие ро­

лики о товарах. Все это показывает, что в магазине качествен­

ная продукция. 

Что делать, когда четкого прайс-листа нет 

Найти выход можно из любой ситуации. Даже если вы разраба­

тываете уникальные дизайнерские проекты, пишите картины или по­

ставляете индивидуальные комплекты оборудования. 

1. «Для каждого случая рассчитываем стоимость персонально».

► Портфолио. Добавьте на сайт несколько реальных либо

рассчитанных вами примеров.
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1. Ремонт пола в старом частном доме Второй этап: монтаж пола и коммуникаций 

Первый этап: демокrаж 

Монтаж новых лаг 150 х 200 - 9 ООО руб. 
Обработка антигрибковыми составами - 1 300 руб. 
Устройство чернового оола - 7 ООО руб. 
Гидрои.зоnяция и утемение попа - 3 400 руб. демонтаж пола в комнате 20 м2 старого дона - 7 ООО руб. 

де�юнтаж старого осноВдния и подсыпка ПГС - 8 700 руб. Прокпадка комМ)11икаш,,й и эпектрокабеля под полон - з 400 руб. 
Укnадка половой доски по временной схеме - 7 ООО руб. 
перетяжка пола - 7 ООО руб. 

Фотографии с объектов можно сделать даже на телефон. 

► Калькулятор. Подключите его, и любой человек вычис­

лит примерную стоимость своего проекта. В таком слу­

чае важно указать, что цена может измениться.

ОНЛАЙН КАЛЬКУЛЯТОР НАТЯЖНЫХ ПОТОЛКОВ 

1.0 м2 

" 

• -�·< •,:,-. �,..., ... '°'С,'С()8>-• 

::Q-�-t-t� ■

rop,,•-

,_ ... ''° ''° ''° 

........ ''° ,00 ,00 

3,0 ,00 ,00 

,...... ..... � ''° 

Итого: 350 руб. 

ОФОРМИТЬ ЗАЯВКУ 

W•ю•�с--10"( 
,:,м-,,,·-.•-::.;�0·00..ц ::i 
--{,•:i,r,:,(/: 

'°""�a---i'·;1c-1<:s�;. 
<1:..tJ(W>-r-.,:,(.·•J 
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Даже простой калькулятор с минимальный функционалом луч­

ше, чем совсем ничего. Так у ваших потенциальных клиентов будет 

хоть какой-то ориентир. 

► Пакеты услуг. Сформируйте предложения для разных

категорий клиентов. В каждом из пакетов укажите ми­

нимальную цену, перечень работ и приведите примеры.

СЕРИЯ ЭКОНОМ 

�ом cnt/Jbl10. БетСJt, w.�. ACJ)eeO. Дтt 
тех.кrоцеtt1ТСМ\ЬМ�МТ&с\..� 

� Otl'UК!e 

ar6 В70 ll'м' закашь 1 

СЕРИЯ СТАНДАРТ 
К.к Еероремонт, ТО1'UО с yu:ou. Л.v.n-tЩ, стеt;ы 
c�nQ:&Oll)ЬCl(Y,ti�noтonDI. 
До/Sротмь,ii и кouфopn!tilt еарчкt �но 
есенео6с_.,. 
�Oll'цwe 

ar 10 220 ll'M2 
u, ... ., ( )'lr.:iou щ�t;,.JJ\01 

3акаsать 1 

► Прайс-лист. Разместите на сайте аккуратную таблицу со

всеми услугами вашей компании. Постарайтесь сделать

ее удобной - например, выделите названия основных

услуг.





Двигатели и запчасти 

� ► � ► Двигатели и :запчасти 

CUMMINS 

HYUNDAI  

ПРОЧИЕ ДВИГАТЕЛИ 

ISUZU 

CATERPILLAR 

ЗАПЧАСТИ две 

дв11rатель едт 3406 

двигатш�ь СдТ С6 4 ACERT 

двигатель CUMMINS 6ВТ5 9·С 

KOMATSU 

MITSUBISHI 

Б/У 

Б/У 

Б/У 

USD18000 

USD13000 

USD 5820 
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◄ 

2. «В нашей отрасли никто не указывает цены». Следить

за конкурентами полезно, но ориентироваться стоит на нуж­

ды своих клиентов. Позаботьтесь о том, чтобы люди легко

находили интересующую их информацию на вашем ресурсе.

Если вы добавите прайс-лист на сайт, выделитесь среди похо­

жих компаний и завоюете доверие со стороны пользователей.

Вероятность, что выберут именно вашу фирму, возрастет.

Укажите среднерыночную стоимость товаров или услуг, даже

если поставляете эксклюзивные товары или производите обо­

рудование на заказ. Вы улучшите сайт благодаря сервису -

разместите на сайте «цены от» и предложите рассчитать точ­

ную сумму хотя бы за 3 часа.

Еще один вариант - добавить на сайт примеры реализован­

ных проектов.

ПРИМЕРЫ РЕАЛИЗОВАННЫХ ПРОЕКТОВ 

► 

3. «Часто меняем цены из-за курса валют, поэтому не хотим

каждый раз обновлять информацию на сайте».

Укажите стоимость в у. е. и поясните, что узнать точную цену

на сегодня можно по такому-то телефону. Либо оставьте цены

в валюте и для удобства посетителей добавьте на сайт инфор­

мер с курсами.
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4. «У нас довольно высокие расценки, не хотим отпугивать

клиентов».

Объясните, почему так - докажите свой профессионализм,

подтвердите качество товаров или услуг. Добавьте отзывы,

портфолио и сертификаты.

З причины купить печи дnя пиццы и другие модели у нас 

� Европейское качество � Собственное прои,водстао � Ра:sреwения на установку 

Использование печи сразу после Изготовление печей по итальянской Наnич.tе необходимых документов 

установки, сохранение теnм до 2 дней, технологии с применением оборудования от Росnотре6надэора, государственных 

ежедневная эксплуатация как на улице, из Европы: ALMAТIS (Германия), SILKEM экологических заключений, пожарного 

так и в помещении. Гарантия 24 месяца (Словения), KERNEOS (Франция) сертификата для МЧС России 

Когда добавляете информацию о разрешениях, лицензиях 

и прочих подобных документах - выложите на сайт их сканы. 

Так вы не будете голословны. 

Помните и об известном маркетинговом приеме - дробле­

ние цены. Например, абонемент на 1 месяц в школу танцев стоит 

3 600 рублей. Кому-то цена покажется высокой. Поэтому объясните, 

что это 12 полуторачасовых занятий. Один урок - 300 рублей. 

Или разделите стоимость абонемента на количество дней 

в месяце. Затем сравните получившуюся сумму с чем-то простым 

и повседневным. Например, со стаканом лимонада: 

Будьте откровенны с потенциальными клиентами - показывайте 

цены, даже если это трудно сделать. Отсутствие стоимости отталки­

вает сильнее, чем большие цифры. Представьте, что вы ищете масте­

ра по укладке плитки. Какую из компаний выберите? 



nоиск rю caihy 
Нмrм. 

выполняем: 

•Рем°"тr� 

• Стро>1rе.rктеоДО1,108 

""""

•Ct'tHt»ll''lt(;� 

-�

·-

• т.,._ 

·-­

дeiltillll""lilt C:ТJ)Otlfltll 

к,м neniиe АDМN:М 

• Ma/'I03Tt.,i;tt()t 

строите� 

• Clpollfe/К'ТМ) ба.. IU 

-
• C'fpoi1JeJ-.c'J801U 

...... 

•Стро.�r�ю 

-
• Строк1е,-сrео ю 

raJ06eJOКII 

•CТpoll� 

·-
•�111 

-�,О'МАI�"' 
• l(poee_,....paбorw11 

...... 

...... ,..,..

-�

. ...,.,..... 

-·· 
мetAМCNl!p@n� 

• O�wtpaбof\;I 

• комnмllСНЫА ptblOtlt 

Коеме111�й pewoмr 

Укладка MИТl<II 

Нaдt)Ollltllll"-"'011""'8-IOlt-CW'llliJ��---01Af-p,6ol 

1�....-cc--•-•W-'-"'*� ...... ""11,__..."8QIIO 

cмorpмc111�e6p,r,111t1oC111•n�11КJ.,....H_,...._....,_ 

м111-,-6o1weИpiytc..11__,._.� 

l.tat'l.,a.-cYJ!W� �-.,.,r•pм.м--М'l,-�TIV8П�38otoilllre 

,..._•�IIOOkf,eo,tC ......... �l)'дo6oootfl/lllN(..,._ .• 

Cf-fl.MWJ-�8ilpirytCU-мr-J090Aer.acffpactlpt,qtllllfo6wtIO�II 

-�-

1t11�1111.м111ao..,,_:�c-....,_.....•AOfllll• 

lf!O.atМICAOl/l(tJU�IOO/ffOll1-rt-Aa�IIIOAp,a6olW-ICA 

Q'lfC'J-:utcr...- Э1оr..,.,м,о,о W10,o,_,ill_f1nf,,,,.........l(r�•--)lou:i,r-

110.,.ye,-11,t,IC'f..,..,...,.,.._.n,..,oм,Кllil., __ ,o'fUl'f"lyмк,1oc1-.11, 

r!U\Wl'IМWIQIМll-6J'Af!-11.l-lltМCpt,-=t-•,-01y,IClfpaco,8'IWII 

IIOIO()'N..,-.6tcмa,..w 

,_.-,'f№IO,-•o••rc1-111,ic1epa�08pe'дe,.,1oC111c-.6opoм_,,.. 

,-c..rwlf)'IIIНOfOoOWt&lcтpoМll,1tplalll811l!pOIUlfAY1'�,a6oтw·c,.01-

�1••н�/lfJ�---1l�'f�--,МNI 

-,�1w1-..li....-.l'll)ll/llllfr-p1ЦAuMll1IClllll-lfl-.ll�--.ci• 

--· 

• flitМ1UЩIМIIPOf:dOI/IOCloi�11Cy,itlOt,1М-npt,VIO'WI .... A11no.МН111\ 

01,,_paбo,..__,_Dl\11--1111_....,,.�,.Cl'poa.. 

• CIIМNМIIOC'IOA181WllllllllilfN1bll)IO)-

• .. �_ .. _,_01 __ � 

3'111111,, . .,юм111QC1191 .. 00,01pt6иn111no,/l)"Al1t�c:oм1.._ 

�illfl'O•no-..•..-..1•--1•1Q1..,...._.Ecм"c1_,_м,c,_ 

iuмt,110,,-�lt�111•---CJo11.1PМIICI-W,.pa6o1 ,....�t"llD'IК!M 

,...,,мl')'eW 

Паnучите бесплатную консультацию специалиста по 
телефону или rю форме обратной связи! 

1101де11С1'1Нwе p.A6orw. ._ '•""°"fo&-t•,•-J 
• 1-Ч1111-..еnо10.- �-�--�------

• --

•�ммп.. 
• Plt"'°"' ..мртмр 

•Cl�IIOIIOI 

• 3aN@WIMp@.NOl!I 

• ЭnenpoМ01ПaJOt111e 

, ... �

•УспуfМ�� 
•�,..YI� 

•КщAl.\rpory�d 

• И,Qтot,llltttlltlOi)Ot 

•�•Ot№f'I/IJIJ 

_.,.

• Wryu')'JН,lt рАботw 

• Стро11теJ..:1'80 

-·

видео наших работ 

, ... �

±1Ф!·111 



SЕО-КОПИРАЙТИНГ 2.0 Как писать тексты в эру семанн,ческого поиска 

'- Укладка плитки 

Укладка плитки - очень сложный и трудоемкий процесс при 

кажущейся простоте. Он требует специальных навыков и опыта 

работы. Чаще всего плитка используется в ванной и туалетной 

комнатах. но также встречается и в других местах, вроде кухни или 

коридора. Мастера нашей компании выполнят укладку плитки по 

доступным ценам в любом вашем помещении. При работе будут 
соблюдены все правила. Все специалисты нашей компании обладают 

многолетним опытом в строительстве, что позволяет вам быть 

уееренными в конечном результате. 

Особенности и стоимость укладки плитки 

Укладка плитки считается одним из самых ответственнь1х и затратных этапов ремонта. Грамотно проведенная 

укладка позволяет плитке служить долго и приносить эстетическое удовольствие хозяевам дома или квартиры. 

Мастера компании «билдинr Эталон» выполняют работы по укладке плитки по демократичным ценам, любой 

сложности, соблюдая все технологии и в самые короткие сроки. 

Демонтажные и подготовительные работы 

Этап демонтажа старой плитки. сноса стен, удаления краски и очистки очень важен для выполнения дальнейwих 

работ. Неграмотное или некачественное проведение подготовительных работ не позволит провести укладку плитки 

так. чтобы с ней не возникало никаких проблем. Именно поэтому мы оказываем услуги по укладке плитки по 

средним цен.�м. Это позволяет нам не экономить на подготовительном этапе и добиваться лучwих результатов. 

Плиточные работы 

Начальным этапом выполнения плиточных работ является нанесение насечек на стены. Это позволяет в 

дальнейшем укладывать nтпку без проблем и ошибок. Облицовка стен и укладка полов плиткой разного размера 

является унифицированным процессом, который должен выполняться только опытными мастерами. Это позволяет 

провести все работы без ошибок и неточностей, которые при выполнении нельзя допускать. 

Стоимость укладки плитки 

Прайс-лист на плиточные работы. который вы можете найти на наwем сайте содержит примерные цены на 

выполнение различных работ. Точную стоимость вы сможете узнать только пригласив мастера нашей компании для 

оценки предстоящих работ. Однако цены на укладку плитки не так сильно зависят от оценки на месте как, 

например, сантехнические или электромонтажные услуrи. 

Цены на укладку митки в Иркутске 

Компания «Билдинr Эталон» предлагает вам услуги по укладке плитки из керамики, керамоrранита и друrих 
материалов от опытных мастеров. В нашей команде состоят сертифицированные специалисты, реализовавшие уже 

множество проектов. более. чем 10-летний опыт работы позволяет нам оказывать услуги по укладке плитки по 

демократичным ценам и не бояться выполнять самые сложные заказы. Вы можете остав�1ть заявку на нашем сайте 

ит1 позвонить нам по номеру 8-(3952)-970-177 и согласовать бесплатный выезд замерщика. 
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Гарантия 

Работаем чисто! 
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